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de 90% da populacao
brasileira conectada




HTAMOJUNTO COM

DE PESSOAS QUE PASSAM POR AQU
TODOS OS MESES ATRAS DE
INFORMACAO E ENTRETENIMENTO
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2020: UM ANO + QUE DESAFIADOR

O ano de 2020 trouxe muitos desafios para a
nossa sociedade. Enquanto enfrentamos uma
pandemia, as crises politicas e economicas se
acentuaram no Brasil e no Mundo. Movimentos
sociais ganharam ainda mais voz e o meio
ambiente se tornou palco para discussoes sobre

0s hossos habitos e politicas governamentais.

@uol



Desde 1996 somos presentes
na vida dos brasileiros. Em
2020 nao seria diferente: nos
consolidamos como o
principal parceiro digital de
informacao e entretenimento
da populacao.

@uol




HTAMOJUNTO

NO COMBATE A DESINFORMACAO

DELTAFOLHA

VEiCUlOS de Comunicagﬁo ;OF_O::IP; I|:tlalllan':: néo tem re:zl'f'i.cao comﬂtri:t;?emol i:ﬁf"lse G Oog I .e. m Od u I O
Jrotoeoln ital: ' agén de quals icacsn. eS pec I a I pa ra

formam parceria para dar -
transparéncia a dados de conferencia de

C od 19 Covid-19: Atendimento domiciliar na Italia nao tem relagao . ~
OV]_ - com 'tratamento precoce' o 4V f m

Mem nado, nem a imprensa italiana usam termo 1 "tratamento e I A 02 I n o r agoes
14 imediato”. Trata-se de um nowo protoc | i trilrrrt

Jornalistas de Folha, UOL, Estadao, Extra, O Globo e G1 vao
coletar nas secretarias de Saude, e divulgar em conjunto,
numeros sobre mortes e contaminados

o o E #FAKE que Senado italiano aprovou 'tratamento precoce'

contra Coyid-1q ol S . ‘ - Bl‘ea ki ng
'News no
topo do

UOL CONFERE =~U %feeddoFB

Fact Checking préprio UOL + 27 veiculos

@uol




O PRINCIPAL PUBLISHER

DE CONTEUDO DA POPULAGCAO BRASILEIRA

99% 95%

89% 86%
70%
63% 63%
I I I 57%
v
N ”

Comscore Nov/20




#1 nas categorias

saude entreté tech educa autos sustentavel

A it = o= = ®

Comscore Fev/21 ‘

@ VoL AD_LAB



“Vou ver no UOL”

A HOMEPAGE MAIS
ACESSADA DO PAIS

25 MM de pessoas contam com
a Home do UOL para saber o gue

& noticia no Brasil e no mundo,

L3 aproveitam para se atualizar
sobre seu time do coracao, o que
€& assunto nas redes sociais e
buscar entretenimento e

diversao

Nove mulheres detalham
esquema de exploracao sexual
de Saul Klein

UOL traz relatos inéditos que baseiam
acusacao contra ex-herdeiro da Casas Bahia

DA NOTICIAS

, w.,tm‘ e ,‘
= ﬁ%l’dl tudo, ate m'*lik';\~ K
~dignidade": avidadas ..

~ambulantes no 1° ano de
pandemia

AO VIVO

Siga o leilao de servicos da Cedae-RJ

©

VA ATE UMA PN 4 O N

CONCESSIONARIA
E FACA UM TESLORIE R




#SemTempolrmao pra abrir a home?

©@ 0 O v J

5,5MM 37MM 5,6 MM 8,6 MM 2MM

15 perfis 11 perfis 3 perfis 19 perfis 6 perfis

+ QUE DISTRIBUIGAO:
Producao de conteuido respeitando a linguagem de cada rede social

@uol



400 Especialistas
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UOL acredita queu.m
veiculo de comunicacao
deve estabelecer uma
relacao de CONFIANCA

com a sua audiéncia

T—

HA 25 ANOS TRABALHAMOS DURO
PARA CONQUISTAR ESSA
CREDIBILIDADE, TODOS OS DIAS




A CONFIANCA é também o fio condutor
do relacionamento com os nhossos
narceiros de negocios em cada projeto
jpara marcas, seja de conteudo, midia,
o tecnologla ou tudo junto e misturado
NOS GARANTIMOS A TRANSPARENCIA E A EXCELENCIA QUE

NOS FAZEM SER O PUBLISHER PERFEITO PARA ABRACAR TODO
'E QUALQUER DESAFIO DE MARCA, COMO SE FOSSE NOSSO

@uol
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+ DE 400 CLUSTERS PRONTOS PARA SUA MARCA UTILIZAR, I
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5MM 4.2MM 4 MM SMM 2.6 MM
Micro- Compradore Vida Jovens da Cartao de
empresarios s da black saudavel periferia crédito
friday premium

CRIACAO DE CLUSTERS DE MARCA EXCLUSIVOS

@uol




Ad Server preparado para customizar
sua midia real time

« Cluster/ comportamental
e Temperatura
« Geolocalizacao
 Base de dados do cliente
N « Captura de dados
i
Elassze \RR




O
Desafios da
programatica

ALGUNS DOS ITENS DE
MAIOR PREOCUPAGCAO DOS
PROFISSIONAIS DE MIDIA

Integral Ad Science para eMarketer - E.U.A. jan/20

FALTA DE INVENTARIO PREMIUM (41%)

Pouca transparéncia e entrega de midia em "mar
aberto” traz inseguranca em relacao aos formatos e

a0 conteudo na midia automatizada.

AUMENTO DAS FRAUDES (38%)

Ad fraud € um dos maiores problemas atuais na
entrega programatica, estatisticas mundiais dao

conta que em alguns formatos a fraude chega a 14%

de todo inventario disponivel.

ENTREGA EM CONTEUDOS DUVIDOSOS (34%)

A falta de controle na entrega de midia gera a

INseguranca de a campanha estar entregando em

sites de noticias falsas ou conteudo ilegal.

®
@ueol
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No UOL, a programatica é sem preocupacoes

BRAND SAFETY QUALIDADE DE QUALIDADE DE AUTENTICIDADE
CONTEUDO E ANTI-FAKE INVENTARIO DE TRAFEGO




UOL Exchange: deixe a
maquina trabalhar por voce

CRITERIO E METODOLOGIA UOL:

Garantia de métricas
Data driven performance
Ambiente 100% Seguro

Experiéncia em gestao

@uol




AD VERIFICATION

Sua campanha veiculada com seguranca em toda a
Internet, a partir de critérios e metodologia UOL

O O O
PREVENCAO GARANTIA DE BRAND SAFETY COM
DE ERAUDES VIEWABILITY QUALIDADE UOL

& ® v/




O
d Brand Suitability: para

i marcas que desejam ir
= ( | ; 2 além do brand safety
—— '
el
s = Nos encontramos os locais
) k, adequados para exibir as
mensagens da sua marca
I

Atingir o publico certo, na hora certa, no
contexto certo

Sofisticacao tecnologica

Contextualizacao de anuncios

Compromisso com a escalabilidade e ROI )




BRAND LIFT
Mensuracao de efeito de campanha: associacao de

nMensagem, percepcao de marca: Kantar

®
ESTUDOS DE SEGMENTO

[
Pesq u |Sa & INsights para o seu negocio, dentro e fora do UOL:
o Comscore, TGIl, Mind MIners
Insights
PESQUISAS BRANDED CONTENT
Estrutura UOL para O gue 0 seu conteldo gerou de positivo

geracao de insights e e a percepg¢ao do consumidor final

mensuracao de

resultados de campanha PESQUISA AD HOC

Estudos customizados, levantamento de hipoteses,
testes de campanhas: Mind Miners e Behup

®
@uel



O MELHOR CONTEUDO, TAMBEM EM
PARCERIA COM MARCAS

CO-CRIACAO DE CONTEUDO RELEVANTE, QUE EMOCIONA,
ENGAJA E INFORMA

PARA CADA DESAFIO DE MARCA, NOS DESENHAMOS NOVOS
CAMINHOS QUE SE ADEQUEM PERFEITAMENTE AO BRIEFING.

‘ VIDEOS, EVENTOS, LIVES, BRANDED, INFLUENCIA, SOCIAL,

INFOGRAFICOS... TEMOS TODAS AS FERRAMENTAS A MAO PARA
UNTOS ATINGIRMOS OS OBJETIVOS DAS MARCAS

@uol



LIVE DOS SONHOS

A live perfeita, 100%
produzida para 'OREAL

LIVE DE ANAVITORIA + GIULIA BE APRESENTADA
POR LARISSA MANOELA COM PRODUCAO UOL

VER ONLINE



https://www.uol.com.br/universa/especiais/conteudo-de-marca/loreal-live-dos-sonhos-larissa-manoela-giulia-be-e-anavitoria.htm

LUISA SONZA NO ALLIANZ PARQUE .

Qual destes e um dos hobbies favoritos da

1

TRANSMISSAO UOL #MESEGUE CONTEUDO
Contratacao da artista e transmissao do Programa em video 100% produzido por Conteudo de esquenta para o show,
show patrocinado pela marca, MOV, mostrando os bastidores do dia da patrocinado pela marca
exclusivamente no UOL artista, antes do show no Allianz

@uol




Sao Joao %

Programa exclusivo no UOL com o cantor, para os fas
iIrem se preparando para a live especial: 45 minutos
de musica + entrevista!

Comercializacao e viabilizacao da edicao online do
Carvalheira na Fogueira, com Xandaviao

Quem assiste a live pelo UOL associa melhor as
Marcas ao evento

N
\h‘

230k views

@uol
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 VivaBem.w @Hyegrﬂg

—

Lives todos os dias da semana,
apresentadas pelo Dr. Jairo Bauer

45 programas que geraram + de 800 MM

de impactos, entre views de live, on
demand e 200 matérias sobre 0os assuntos

VER ONLINE



https://www.uol.com.br/vivabem/conexao-vivabem/

> WHIVERS
TRANSFORMA  INSPIRA  PAUSA  HOROSCOPO

UNIVERSA TALKS

PLIRDCINID

Advil
MULMHER

Mulheres incrivels debatendo e
compartilhando suas historias para
INSPIRAR nossa audiéncia

Um dia inteiro de evento + conteddo ao
longo da semana, no UOL e nas redes
socClals, para continuar as conversas

Paineis branded, com debates
relevantas de seus assuntos
proprietarios

QJ_!
Nnatura

|

FANID 2

VER ONLINE



https://www.uol.com.br/universa/universa-talks

Toda 5a feira as 19, um programa de Th com
Muito bom humor, famosos e musica!

Merchan, mencao, placement, quadros patrocinados,
acoes nas redes sociais do UOL e do Ota

;L.L, 1l Cantrumy Clils @

*
ENO LOJAS AMERICANAS
00

SENSODYNE ==
ENS( ==TIM

2,5M “"‘views/ programa

VER ONLINE



https://www.uol.com.br/splash/otalab/

CENOGRAFIA — _
MENCAO

30” A 45"

0 #1 do mundo. De A a Zinco.

QR CODE PLACEMENT

El.:fg;@

JM HOMEM / CENTRUM MULHER NAO CONTEM GLUTEN. ALIMENTOS ISENTOS DE REGISTI



americanas.com
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J) V1 TUBE PRA CARLA 0 RESTO DO REALTY KKK

Marco sems @

Bl ME SEGUE GENTE, VIDEOS DO BBER
AREACAODAVOLTADECARLADIAZ S B 9 9

Muito humilde merece respeito) paa C




+ PRESENGCA NO INSTA DO
@OTAVIANO

PACOTES DE POST E STORIES ATRELADOS A
ACAO BRIFADA PELO ANUNCIANTE PARA O
PROGRAMA OTALAB

(aproveitamento do cenario da marca no
estudio, temas dos posts devem
necessariamente ser atrelados a acao No
programa)




Programacao digital inédita no Brasil

#EMOCAO #HUMOR #MUSICA H#ALTO ASTRAL #GASTRONOMIA




Tiago Abravanel vai nos surpreender

com convidados e covers totalmente
fora da caixall

Diferentes convidados como
Thiaguinho, Wanessa, Gloria Groove
cantando grandes hits junto com
NOSSO querido apresentador.

e

15:18

v, tiagoabravane] 21min




BRASIL COM ZECA

Cozinha regional, viagem,
cultura pop e decoracao

ZECA CAMARGO ABRE AS PORTAS DE SUA CASA
PARA NOS RECEBER AO VIVO, AS 6AS FEIRAS

VER ONLINE



https://www.uol.com.br/nossa/brasil-com-zeca/

As melhores técnicas receitas e trugues para
arrasar na churrasgueira, com o influenciador e
cozinheiro Bruno Salomao.

O sucesso do programa na Casa UOL de Verao

garantiu grade fixa em Nossa.
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4 BOTE GASTRONOMIA,

+ QUIIM..+ MUSICA E ALTO
TERESA ASTRAL

Teresa Cristina e um convidado
famoso em um tradicional
botequim carioca

A CADA SEMANA, UM BOTEQUIM E
UM CONVIDADO DIFERENTE!




BOTEQUIM
o T”V%WM




INfluenciadora Fabi Comes entrevista
convidadas incrivels, inspiradoras e
divertidas em formato "maquia-e-fala”

Programa lancado na casa UOL de Verao
e renovado como grade fixa da
programacao de Universa




I®@W.. DESAFIO ACEITO, COM THELMINHA ASSIS

w - -~ 3
‘ y Ui h. LA | ..\ v . > N £
FADA SENSATA CONSELHEIRA HQUEBRARAINTERNET
Clima intimista e descontraido A cada semana, Thelma vai ajudar uma Em conselhos simples e engracados,
pessoa da audiéncia a resolver um Thelminha vai ser a coach mais cool da
desafio ligado ao universo digital Internet!

®
@ueol
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Any Borges e Marcia Fernandes vao

colocar a sinastria a prova num

reality chelo de pegacao e diversao

para ajudar a Nossa estrela a

encontrar seu verdadeiro amor!




@
PROVA OU REPROVA?

Um gameshow fora de
série!
MAU MEIRELLES COMANDA UM QUIZ

DESAFIANDO ADULTOS COM PERGUNTAS
DOS ENSINOS FUNDAMENTAL E MEDIO
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#TAMOJUNTO

SEJA QUAL FORO
DESAFIO DA SUA MARCA




